Studio
de création
graphique

PRESTATIONS :

Identité visuelle, logotype

et charte graphique, affiche
publicitaire, brochure
événementielle, mailing,
publi-communiqué, emailing,
formats pour réseaux
sociaux, livret de présention,
rapport d’activité, ...

REFERENCES :

Guérin, Guerlain, Office

du tourisme de Hollande,
Le Figaro, Société des Amis
du Louvre, Louis Vuitton,
Le Bon Marché, Chanel,
Hugo Boss, Comité
France-Amériques, Berkeley
Global Socety, Kayros,
Maserati, DELL, Novotel,
LG, Boudoir des Lubies,
Dom Pérignon, Porsche,
Dior, Transitions, De Fursac,
Peugeot, Kering, ...
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Invitation

COMITE FRANCE-AMERIQUES
Carton d’invitation événementiel.

® FRED BUSCH
® Graphic Design

rvincs ~ frigies

LA CIE DES EXPERTS AGREES
PAR LA COUR DE CASSATION
& LECERCLE FRANCE-AMERIGUES

PRESENTENT

CONCERT
POUR

DEUX
PIANOS
& VIOLON




LR

Affiche

AVICENNE
Collogue médical.

COLLOQUE \) 28 & 2
INTERNATION)\L SEPTEMBIRE 20
SUR LA SANTE : A RAB/
AU MAROC

'A Avicenne
Health Consulting

® FRED BUSCH
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Affiche

EVENE
Pleines pages pub pour

le premier site web culturel

frangais de 2009 a 2012.

FRANCE-AMERIQUES
Diner folklorique péruvien.

OFFICE DU TOURISME
DE HOLLANDE

Réalisation de I'affiche
visanta promouvoir dans
toute la Hollande, des
expositions de Mondrian
jusqu’au design
néerlandais.

® FRED BUSCH
® Graphic Design

wwwavena it

mondri an to
dutch design

DE MONDRIAN JUSGQLITAU DESIGHN
NEERLANDAIS

Plusleurs musées, partout aux Pays-Bas
Toute I'anmée 2017

NOUS AVONS LE PLAISIR DE VOUS PROPOSER
UNE SOIREE SPECTACLE

LUNDI 4 NOVEMBRE 2024 a 19h30

Aceuel S partic dengl

Au programme un spectacle de danses traditionnelies sUiVie'un diner congil
par une cheffe péruvienne, et d'un défilé, dans une ambiance musicale.

9, avenug Franklin . Rbaseve |, 75008 Parls

RAYMOND PETTIBON :

UN RETROPERSPECTIVE A PEN
QF ALL WORK
Bonnefantenmuseurn

020617 - 2807

PLUS DE 700 CONCERTS PAR AN
Concertgebouw
Teruiler e v

ARP : LA POES|E DES FORMES

Krallar-Mallar Musaum
2070517 - 17509497

SLOW FOOD, NATURES MORTES
DU SIECLE D'OR

Mauritshuis

08/03/17 = 25/06/17

LA GALERIE DE PORTRAITS

DU SIECLE D'OR

Hermiitage Amsterdam, les tableaux
viennent du Rijksmuseum

et de I"Amdlerdam Museum

Toute anmnes

MATTHIIS MARIS
Rijksmuseum
080417 - 00118

L'ESTAMPBE A PARIS, 1900,
ELITISTE ET POPULAIRE
Van Goghmuseum
O3/03AT = 50617

www.holland.com/culture




Campagne
d’affichage

ALFA ROMEO
Campagne réalisée
pour les 110 ans de la
marque automobile
(maquette).

Lol
crmm—,

& Peaii v iy il Enaire débute sour (ee

Alfa Romeo Depuis 110 ans 0

Deux modilsn Alfa ss plaskrent sux pramiirs st sscands plusss

da la courws « Parma-Fogpio 45 Derowis » ds 1813 Rommo. Lé nouvedl madale de Al 147
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Format print
innovant

GUERIN

Publicité de 4 pages, réalisée
avec un principe de calque
qui révele les pierres sur les
anneaux selon que 'on
tourne la page a gauche

ou a droite. Publié dans

le Madame Figaro

du 7 décembre 2018.

GUERIN

® FRED BUSCH
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Carte
abonné

SOCIETE DES AMIS

DU LOUVRE

Design graphique des
cartes adhérent (maquette).

q@ amisdulouvre.fr
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B2B CONNECTE/Z
LESP@INTS

pleine page pour la régie
publicitaire du Figaro.

L] 82 .
83
so & 84

« C'est de lidentité qu'est née la différence. »
Heinz Pagels / l'Univers Quantique

les ateliers

MEDIAsgaro

/ 7 -

T

/ 17 OFFRE

[ //  PROGRAMMAT IOUE

\/ 305 M DEVU |

100% de linventaire disponible

12 MARQUES PREMIUM

Formats visibles

S i
TECH-MEDIA b Edebslinars il b

comeany g R )

E)XCHANGE

MEDIAngacs

MEDIAsgaro

PUISSANCE - OUALITE - TRANSPARENCE - EFFICACITE
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lllustration de couverture du
premier livre du réalisateur
« Amis qu'au téléphone ». Guillaum

Couverture du livre de
Jacques Fontaine

« La franc-macgonnerie, trois Lgent_?_gns
amitie
clés vers la conscience », eglc_luﬁive_ment
téléphonique

éditions Grancher.

Paris Bangkok éditions.

Rabat intérieur de couverture
de livre qui forme un
photomontage.

TROIS CLES
VERS LA CONSCIENCE

‘N

FRED BUSCH
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lHlustration

AYUSHI GAME
Macao.

UNLOCKED MUSIC
lllustration et réalisation
de la pochette

du deuxieme album
d’Almo, «Eleven Love
Inventions».

AYUSHI

X

even
ove
nventions
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Publi-
communique

LE FIGARO

Réalisation de Publi-communiqués,
publiés dans le quotidien

et Madame Figaro.

@colj?(gm*r

Escapades citadines
en Suisse

® FRED BUSCH
® Graphic Design

L traes e siseas o Y ports
PSS it A S8 4 el faNST. 3
BT v ch gt e e £

Poibpiamar o s Sadlin A8
T Gant 00 B 100 700 38

LEYIGCARO -

[ oy
Un jury prestigieux

eSS

TENDANCES
AUTOMNE
HIVER 2020

| FRING & LILA
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Recherche de compositions
pour les publi-communiqués i
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Campagne
print

CHANEL

Direction artistique visant

a intégrer dans le quotidien

Le Figaro, la campagne mettant
en exergue des réflexions de
Coco Chanel. Publié en 2017.
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Manifeste

VOYAGISTES X GAFFA

Letrre ouverte publiée
dans Le Figaro.

Lettre ouverte
a Facebook et Google :

Engagez-vous
pour permettre
a nos entreprises

" Behange

EVaneos

.-l eDreams.

@ MisterFly

tounstigue

Wanderbo
derbox

WELCOME SITY LA

MARCO VASCO

[ —

Graup momer -4

.

mesda grou

@homerez
@ maevacom
Vi@
Lkm_
Salain
Bépart¥Fiemsin

diljopige—

du voyage

de traverser

la tempéte

Cher Facebook, cher Goagle

slgré Ia pandémie qui touche de piein ougt Fen-
semile des industries & nivesu monda),
o miedit que vous ez padt Ben,
Wous dewler soe de cette

arise Indeite sare trap diegratignures, pot-

anlre.

Noug avons partape ded succed

communs, collshord souvent ef-

ficacement. pour contribugr

ensembla & |3 croissance

du tourisme en ligne,

Aujourd i il rous

semble équitable de

partager awec vous

les difficultés ot que

OUS prEniez vetre part a b survie de nos erntreprises

Depuls de nomirewuses années, les entreprises du voyage
et du transport cnt contribue 3 votre cralssance. En ef -
ot plus de BV de watre chiffre dafiires dépend de la
pubiicité, at I secteur du tourisme &n represente 10 &
5%, Depuis. de HOMLFEUSes annises, NEJs avens -

I et vt rié bowstert e dvalutions de vos produits

et i Mo <

1 s
shagsie meis pour diberentes misens. Teut ce temps-a nows mavens pas

it LN Mt BT NOLE MOUSE SOMIMES 3dAPIES B e genes.

Guand vaus awez réduit b place du reférencement naturel (SE), nas fac

tures ont augmente

- Quand vous avez supprimé 1a part de l'sudence ablenue sans passer
par un format publicitaie payant (Reach erganiquel. nous 3vans sup-

prtela perte

- Quand vaurs awez & i 1i

et de réservations de voyages Gacgle Flights, cu Google Hotel, naus

awores compris quil fudralt nous battre dans le futur, Nous étlons
DATTENSIEE, VBUS VOUS INDESEZ ECnCUFrents de surorst

Durant toutes ces annees. le tourisme 3 largerment contribue 3 vatre
developpement et a votre place actuelie sur le marchs b la pubil=
1, M partie

A Theure o le tourisme vit une orise inédite. notre activite et
& arrét. Ces deux derniers mals, nous avans di rembaurser
un grané nambre de ras clents dont les veyages ont #te annu-
165 suite 4 des fermetures de frontieres et des restrictions de
wayage. Far nas. et lin-
certitude qui régne sur le secteur pour les prodhaing mais & venir
rie laisse rlen présager d évident. Selon [Orpanisatian mandiale
¢y taurksme, |a rearise pourmalt attendre e moks de decembee
2030, portant a 80% la chuse du tourisme international,

I IS, ABLS Svane 3 engeitie,
donl raLs avens SssumE ks endle VoS NEuS avez prams o
F0I (Retaur sur Investissement) sur cos pubibelbes, qui nauront
Jamaiks @ta o pour nos Pirg, les
annilations de voyages. indspensanles peur préserver L san-
1 dle 115 CeNts et respecter |65 consignes des autadites, nos
ol e terrie de gestion awec en prime une perte dimage vis-
a-vis de nos clents.

Tows |85 acteurs da secteur du tourisme ant essaye de discuter
BWET VOUrS pLur chitenit des deélass de palenients el des reductions
e factures afin de pouvair traverser la crise. En vain

ALoURThL, NOUS Woas INBRrRelans poar que vous [renss ot
part & cette Crise 8T que vous deveniez un pantenaine examglaine,
partageant nes valewrs et nos doulewrs.

Naus falsons appel 4 vatre solldarite en vaws demandart d'arnuler
Ou B¢ Prpaser dos aviirs sur oS codts corespondet AU cam-
PAgnes RCIUrens qui n'ont @ngendné aucune verte (4 savodr entre e
141/2020 et be 17/ 3/2020) et de nous accorder des remises.

sur les futures campagnes en 2020 et en 2021,

L tourksme 3 bosoin dun secard souffle, dete
SALAENN MASSIVEMETt Bour esparer @vier les
Tailites &t le pecours au licendements, Ce
F'es L guiave L relance audacieuss que
nous arviverons & taverser la

tempite du Covid-19,
Le tamps n'est-il pas venu
de redevenir des parte-
naines et de redefinic en-
semihe les rigles du jeu de
la prochaine décennie ? C'est
on partageant les crises of les

POUITONS C
A avenin pour e secteur du vayage el ses entreprises.

Cest la raison pour laguelle nous vous adressons ce caurrier, &
liritiative des memres du Think Tank Clib tourlsme et tochnala-
Fles [CTT) &t aunom de te a5 chents
de wos grands greupes. Nous Invitans
tous les professionnels du secteur du
tourisme et des transports qul soutiennent
natre action, 4 nows rejeindre en Rous Gori-
vant, a ladrasse thinktanket tiEgmall.com.

Les signataires de la lettre ouverte : Charles-Edouard

Girard HomeExcnange Erfc La Bornardére Evancos Be-

molt Craspin Ed-eams Ocigeo Fraderic Pilloud Misterlly Ol

wier Rische CTT Fabrice Darlot Sourse des Vols Linda Laing

CTT et LEchi touristique Magal Bolsseau Lecniay Wonder-

bux Laurent Quelge Wiskome Ciy Lab Alexandre Vencoutre

Marco Wasco Grégory Slon Flerre ot Vacances Antoine Corson

GraupCerrer Fréddric

Hamwdez Bryce Armuid-Battadier Masacom Jean-Michel Petit

WizEal Warren Rochwerg EasyVirgage Michel Salatin Groupss Saalin

Michel-ves Labbé Départ Demain Arthur Courtinat Les Matsons du
voyage
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SAGE

SOCIETE AGRO-INDUSTRIELLE
GUINEO-EMIRATI

>

ECO
LYS
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QUARTZ

handmade
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VA \(

ZEMARIO

Life Mentoring & Coaching

IETNAM E-BRIDGE COMMUNICATIONS

A

Beyond Borders

INSIIXINIE
WOMEN

OF THE YEAR AWARD

2 GA V

AEROFIRST

GALA DES AMERIQUES

ARTS //11/
SCENES

EVENTS

KAYROS

K
Li’rgee

Etre bien au naturel



.0

Présentation

BERKELEY GLOBAL SOCIETY
«THE TECH BOOK»

A guide for the Legal Expert of the Digital Age BGSum

THE AUTHORS

TRAVEL 1’|-|E WORLD

TTH & LINE-UP OF CONPERENCES

- r-(..{.’ &TU‘HTEENAT" / ‘ !:I

BGS

IMPACT

PARTNER

THE NEW
AIMS
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LR .
B

_ BGSH (%]
Display

"E»sb-"*
BERKELEY GLOBAL SOCIETY
Formats pour réseaux sociaux.

SATURDAY - 13™ OF DECEMBER 2025

CERCLE FRANCE-AMERIGUES

9 AVENUE FRAMKLIN D. ROOSEVELT 75008 PARIS
2:30 PM TO 4:30 PM

Emerging Pathways
of Diplomacy and Global

Influence

Icc|(c @BGSE

2PM TO 4PM ':.:mu\m:» ashust
Connecting )
San-Francisco, Paris,
Nairobi and Milano

BERKELEY
BGSH
SOCIETY

DBORKILEY /”D’w
[ St $ g% )

e

SATURDAY - 13™ OF DECEMBER 2025

CERCLE FRANCE-AMERIGUES

9 AVENMUE FRAMNKLIN D. ROOSEVELT 75008 PARIS
10 AM TO 1:45 AM

The Limits
of International Justice
in 2025

A & 5 v VN
) -1 3
& /y *

by S

READY FOR

18™ MARCH 2023 - NEW-DELHI

ARBITRATION SUMMIT

BERKELEY GLOBAL SOCIETY IN

CHRISTOPH KAUFFMANN ¢

Osborne Dispute Resolution Counsel Rechtsanwalt

Clarke

BERKELEY
B GLOBAL
SOCIETY

Osbaerne Clarke Germany

BERKELEY GLOBAL SOCIETY IN

® FRED BUSCH
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MODERATOR SPEAKERS

Anna PINZUTI

(
i

Federico PICCIONE « Marta TERZIANI + Aly HUSSEIM * Marion WYLER




Webdesign

Maserati

DELL

Novotel  UNSDORRENCEVISUELLE MO
Lo

Boudoir des Lubies e
Dom Pérignon ﬂ I!.
Dior
Transitions
De Fursac
Guerlain

Peugeot 3008

TIME:

Ry
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Laboratoire

MISE EN PAGE HUGO BOSS ASIA
ET ILLUSTRATIONS gy
Recherches graphiques

personnelles.

QUELLE EST LA PENSEE %
DE SOCRATE ?
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Projet
artistique

ARCHIMERE
«| play with architecture
to create things».

—

TN

—

o
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Photographie

HONG KONG, TOKYO, BANGKOK.
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contact@fredbusch.fr
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